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ЦенаВопросаприложение 
с предложением

СИТУАЦИЯ  
В ФЕШЕНЕ 

ЦЕНА ДОВЕРИЯ: 
НОВЫЕ ПРАВИЛА 

РЫНКА

ПОДБОРКА ОБРАЗОВ
БЕЗУПРЕЧНЫЙ 
ГАРДЕРОБ 
С ТОЧНЫМ  
РАСЧЁТОМ

В этом приложении мы расскажем, 
как отличить настоящую скидку от 
«нарисованной», почему «финальная 
ликвидация» длится, как правило, 
с октября по март и где искать 
предложения, за которыми стоит 
реальная выгода. 
В «Цене вопроса» узнаем, почему 
больше 40 % покупателей перестали 
доверять сейлам, посоветуем, как 
собрать актуальный гардероб без 
переплат, и покажем эксклюзив от 
бутика «50 брендов» – образы, которые 
заслуживают особого внимания тех, 
кто разбирается в настоящей ценности 
вещей: от красного костюма GRAVITE 
и металлизированного денима Like 
Yana до белоснежного костюма-тройки 
LUSAR и платьев Urban Mirror.



Костюм идеального красного оттенка GRAVITE 
подойдёт для повседневного и вечернего образа. 
Однобортный жакет прямого кроя в сочетании с 
шортами-бермудами на высокой посадке со стрел-
ками. Уходим от будничной классики в сапогах на 
высоком каблуке. Ремень-цепочка и ультрамод-
ные очки для стилизации.

Брючный костюм в гардеробе бизнес-леди – это 
не просто образ, а оружие и мощный аргумент в 
переговорах. Расслабленный оверсайз, словно с 
мужского плеча, брюки на защипах и рубашка с 
галстуком. Женственность подчёркиваем пышной 
укладкой и аксессуарами – дорогой базовой сум-
кой и открытыми босоножками.

Для летних вечеринок – комплект в эффектном 
металлизированном дениме из коллекции Like 
Yana. Объединяем два популярных стиля в обра-
зе: золото нулевых и лёгкость бохо, которую при-
даёт блузка с рукавами-воланами и жабо. Обувь 
выбираем тоже в ретростиле, чтобы было удобно 
танцевать.

Популярный стилистический приём, заимство-
ванный у модных итальянок, – «разбить» костюм 
и составить на его основе сразу несколько образов. 
Для подобного эксперимента подойдут двуборт-
ный жакет с заострёнными лацканами Impeccable, 
блузка из натуральной вискозы с ненавязчивым 
принтом и классические брюки на высокой талии. 
Базовые чёрные лодочки превосходно сочетаются с 
аксессуарами цвета тёмного шоколада.

Балуем окружающих своим очарованием в пла-
тье Like Yana. Цветочный принт в розовых оттен-
ках, аккуратная драпировка и летящая ткань. В 
ресторан собираемся просто: белая мини-сумочка 
и солнечные очки в тонкой оправе.

Альтернативный эффектный вариант – прита-
ленный жакет из твида. Непривычная ломаная 
клетка с синим оттенком и едва заметная метал-
лизированная нить, блеск которой созвучен брен-
дированным пуговицам. Комбинируем с монохро-
мом и не украшаем дополнительно. Тот случай, 
когда один предмет гардероба становится основой 
образа.

Пиджак
Цена со скидкой: 21 800 ₽
Без скидки: 25 750 ₽

Джинсы
Цена со скидкой: 14 500 ₽
Без скидки: 29 000 ₽

Джинсовка
Цена со скидкой: 14 500 ₽
Без скидки: 29 000 ₽

Пиджак 
Цена со скидкой: 18 700 ₽
Без скидки: 25 000 ₽

Платье
Цена со скидкой: 6 450 ₽
Без скидки: 12 900 ₽

Пиджак 
Цена со скидкой: 21 800 ₽
Без скидки: 25 750 ₽

Жакет
Цена со скидкой: 18 000 ₽
Без скидки: 25 000 ₽

Брюки
Цена со скидкой: 12 070 ₽ 
Без скидки: 14 200 ₽

Бермуды
Цена со скидкой: 10 900 ₽
Без скидки: 12 900 ₽

Блузка
Цена со скидкой: 9 160 ₽
Без скидки: 15 000 ₽

Брюки
Цена со скидкой: 7 900 ₽
Без скидки: 12 900 ₽

Блузка 
Цена со скидкой: 11 730 ₽
Без скидки: 13 500 ₽
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Gravité LIKE YANA

LIKE YANA

IMPECCABLE

IMPECCABLE

Gravité

«50 брендов» – теперь онлайн Скидки на коллекции российских дизайнеров теперь 
доступны и на сайте fiftybrands.ru. На первый онлайн-заказ 

действует дополнительная скидка 10 % по промокоду 
WELCOME10.
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Аристократичный белый – на случай самых важ-
ных переговоров. Костюм-тройка LUSAR выпол-
нен из комфортного для лета атласного материа-
ла. Крой подчёркивает женственность и строгость. 
Взгляд прячем от посторонних за очками круглой 
формы. Обувь выбираем закрытую – вновь обра-
щаемся к универсальным лодочкам.

Расслабленный пижамный стиль – для ком-
фортного отдыха и неспешных домашних или за-
городных дней. Оттенок хаки с жаккардовым го-
рохом – простор для умелой комбинации золотых 
украшений и драгоценных камней. Рекомендуем 
обувь на плоском ходу без излишеств. 

Асимметричный жилет на одно плечо в паре с 
брюками палаццо из премиальной костюмной тка-
ни – основа креативного образа. Для стилизации 
понадобятся: кружевные перчатки, ремень-цепь 
на бёдра, модный головной убор и суперакцентная 
леопардовая сумка. Легче композиция будет смо-
треться на невысоких каблуках. 

Плотная струящаяся шелковистая ткань жем-
чужного оттенка создаёт прямой силуэт и мягко 
подчёркивает фигуру при движении – платье 
Urban Mirror для прекрасного летнего вечера. 
Украшаем его серебром и крупными аксессуара-
ми. 

Верх 
Цена со скидкой: 18 670 ₽
Без скидки: 24 900 ₽

Брюки 
Цена со скидкой: 16 425 ₽
Без скидки: 21 900 ₽

Комплект
Цена со скидкой: 10 500 ₽
Без скидки: 12 380 ₽

Платье
Цена со скидкой: 20 000 ₽
Без скидки: 25 000 ₽

Костюм
Цена со скидкой: 51 000 ₽
Без скидки: 63 000 ₽

Gravité

LUSAR Victoria Andreyanova

Urban Mirror

А если хотите примерить образы вживую – ждём вас в бутике: 
Arkhangelskoye Outlet, Новорижское шоссе. 
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Честность ВАЖНЕЕ	

Существует распространённое заблуждение, что 
жители Рублёвки не экономят. Это убеждение в корне 
неверно, и для тех, кто всё ещё стесняется в этом при-
знаться, объясняем почему. Обеспеченный человек 
должен знать цену вещам и понимать, когда её можно 
грамотно сбить; причём не так важен её финальный 
размер – важен сам принцип. Это один из основных 
навыков предпринимателя, коими является большая 
часть наших читателей. Потому что бизнес, который 
не умеет считать деньги, рискует обанкротиться из-за 
расходов на кофе и туалетную бумагу.

После долгой прелюдии перейдём к фактуре. Для 
начала нужно понять, что вообще происходит с рос-
сийским фешен-рынком и почему привычная логика 
«дождусь распродажи – и куплю дешевле» работает 
уже не всегда.

Здесь будем опираться на разбор наших коллег 
из The Blueprint большого июньского исследования 
Lamoda Fashion Compass. В нём платформа проа-
нализировала, как менялся рынок одежды, 
обуви и аксессуаров с 2023 по 2025 год – 
от объёма продаж и поведения покупа-
телей до любимых брендов и отноше-
ния к скидкам.

В 2025 году рынок вырос на 6 % 
и достиг 3,94 трлн рублей, но про-
изошло это главным образом из-за 
роста цен: в штуках продажи, наобо-
рот, снизились примерно на 8–10 %. 
Одновременно в стране закрылись 230 
магазинов одежды и обуви, а покупатель 
окончательно пересел в интернет – 55 % опро-
шенных уже покупают одежду, обувь и аксессуары 
только онлайн.

При этом денег на одежду меньше тратить не стали –  
просто делают это иначе. Средний чек в массмарке-
те составляет около 2,7 тыс. рублей, в bridge-сегмен-
те – 5,7 тыс., а в премиальном – уже 15 тыс. рублей. 
Особенно интересно, что самые большие траты на 
маркетплейсах показывают обеспеченные мужчины 
18–34 лет, хотя большинство покупателей там по-
прежнему женщины.

Но для нашей темы важнее другая цифра: 42 % по-
купателей больше не доверяют распродажам. 
Коллеги из Marie Claire довольно точно описали 
происходящее: проблема уже не в размере скидки, 
а в том, что сам этот инструмент за последние годы 
успели порядком испортить. «Только сегодня», «по-
следний шанс», «финальная ликвидация» – когда 

финальная ликвидация 
продолжается с октября 
по март, то, читая эти 
слова, даже самый азарт-
ный покупатель начина-
ет подозревать, что его 
куда-то торопят без осо-
бой причины.

На заре отечественного 
капитализма красный 
ценник сам по себе созда-
вал ощущение выгоды: 
вещь стоила 50 тысяч, 
теперь стоит 30 – значит, 
надо брать, пока не пере-
думали. Сегодня покупа-

тель гораздо чаще пытается понять, откуда вообще 
взялись эти 50 тысяч: не стоила ли та же вещь месяц 
назад 32, нет ли её дешевле на другой площадке и не 
является ли огромная скидка просто способом краси-

во преподнести обычную рыночную цену.
Цена при этом никуда не делась – 

наоборот, по приведённому журна-
лом исследованию MAR Consult, 

её называют главным фактором 
выбора 80 % покупателей. Но 
рядом теперь стоят качество – 
67 %, а также состав и безопас-
ность – 53 %. 
Человек по-прежнему хо-

чет купить выгоднее, но сна-
чала ему необходимо убедить-

ся, что скидка настоящая. И чем 
состоятельнее покупатель, тем меньше 

здесь внутренних противоречий. Умение обращаться 
с финансами заключается не в поиске самой дешёвой 
альтернативы, а в способности чувствовать подлин-
ную ценность вещи.

Скидка сама по себе мало о чём 
говорит – интереснее посмотреть, 
сколько за одну и ту же вещь про-
сят в разных местах. Для при-
мера взяли три модели и 
сравнили текущие цены 
крупных площадок и бутика  
«50 брендов». 

Времена, когда красные ценники работали как гипноз, а слова 
«ликвидация товара» отключали критическое мышление, канули 

в Лету. О том, как фешен-индустрия теряет доверие к себе 
распродажами и почему обеспеченный клиент сегодня выбирает 

не выгоду, а прозрачность, – Даниил Савичев.

CHAPURIN
Хлопковая футболка
ЦУМ – 19 000 ₽
«50 брендов» – 17 100 ₽  
(с промокодом WELCOME)
Разница – 1 900 ₽

Иногда куда полезнее по-
тратить пару минут и 
посмотреть, сколько та 
же самая вещь стоит 
в другом месте, а вот 
красный ценник вряд ли 
поможет принять вер-
ное решение. Я думаю, 
теперь вы точно с этим 
согласны. 

IGOR GULYAEV
Свитер
VIPAVENUE – 49 000 ₽
«50 брендов» – 44 100 ₽
Разница – 4 900 ₽

LIKE YANA 
Платье
Lamoda – 12 900 ₽
«50 брендов» – 6 450 ₽
Разница – 6 450 ₽
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